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Saatchi & Saatchi e Neri Marcore per Enel Energia

E" in pianificazione la nuova campagna per le offerte di Fabio Delizzos copywriter.
Enel per la vendita di elettricita e gas sul mercato libero,  Direzione creativa di Agostino
ideata ancora una volta da Saatchi & Saatchi. Toscana e Alessandro Orlandi. La regia ¢ della coppia

Nelle case italiane suonera al citofono I'attore Nert Marcore Alessandro Bosi e Matteo Sironi e la casa di produzione
per annungdiare, a modo suo, la nuova offerta di Enel Energia. ¢ la BRW. Le foto della campagna stampa sono di LSD.
La nuova campagna nasce con l'obiettivo di comunicare

le novita di “Tutto Compreso”, la gamma di

offerte di Enel Energia per l'elettricita e il gas
che, articolate in “taglie”, consentono alle famiglie di
conoscere in anticipo e quindi di pianificare la pro-
pria spesa per i consumi energetici.

Marcore raccontera "offerta Enel Energia nella
campagna multi soggetto pianificata su tv, radio, e
cinema. In particolare per quest’ultimo ¢ stato
pensato anche uno spot interattivo che il 4 dicembre
a Roma avra come protagonisti I"attore e una persona
del pubblico in sala.

La campagna prevede inoltre una pianificazione su
stampa, affissione e web con soggetti specifici
focalizzati sulle "taglie” di Tutto Compreso e sulla
promozione per entrambe le forniture di elettricita e gas.
La campagna tv ¢ stata ideata dall’art director
Francesca Risolo e dalla copywriter Laura Palombi, mentre
la stampa ¢ di Guido Scamporrino art director e

Meroni comunicare: nuovo look

Meroni comunicare si rinnova e porta la sua nuova immagine a Matching 2009 dal 23 al 25 novembre a Milano.
In occasione della fiera, Meroni comunicare presentera anche il nuovo sito

meroni.it, non solo un restyling grafico, ma risultato di un percorso di ridefinizione

delle prospettive e della missione aziendale.
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